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I. IDENTIFICACION
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Horas Semanales : 4 (Cuatro) Horas
Horas Semestrales : 64 (Sesenta y Cuatro) Horas

Il.  FUNDAMENTACION

La Sociedad de la Informacion uno de los nuevos y relevantes paradigmas del desarrollo de la
humanidad en el siglo XXI. Las nuevas Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién
(TICs) proveen al hombre oportunidades y recursos para desarrollarse como persona en el marco
de una sociedad atravesada de avances en las ciencias, pero en la cual el intercambio de
informacion, la comunicacion colectiva siguen siendo esenciales. La sociedad de la informacion
es también la sociedad del conocimiento, en donde las personas acceden a la cultura que da
sustento y proyecta su desarrollo.

En este contexto, el estudiante de Ciencias Sociales debe conocer como interactlian estas nuevas
Tecnologias con la comunicacion, con la cultura, con la vida cotidiana de las personas, ademas
de comprender cdmo se van generando nuevas maneras de abordar, desarrollar y transmitir las
artes, la cultura, los conocimientos. En este ambito y con esta intencionalidad se aborda la
materia “Nuevas Tecnologias de la Comunicacion, la Informacion y las Industrias Culturales” en
el plan curricular de la Carrera de Ciencias Sociales.

1. OBJETIVOS GENERALES

1. Conocer y comprender el fendmeno de la comunicacién humana, su importancia en la realidad
social y cultural.

2. Conocer el desarrollo de las nuevas tecnologias de la Informacion y la Comunicacion, su aporte e
influencia en el mundo contemporaneo y, de manera especial, en el desarrollo de la cultura de
masas.

3. Reconocer y comprender las diferentes industrias culturales que se han desarrollado y tienen
incidencia en la vida social y el desarrollo de la cultura.

IV. OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LA CATEDRA:

1.1dentificar y entender los componentes del fenémeno de la comunicacion humana y su
importancia en el contexto social y el desarrollo cultural.

2.Conocer la historia, el desarrollo y vigencia actual de las principales escuelas teéricas de la
comunicacion de masas.

3.Conocer el marco legal y constitucional del fendmeno de la comunicacion y la cultura.



VI.

VII.

VIII.

4.Estudiar y conocer los procesos de generacion y realidad actual de las principales industrias
culturales: Television, Libro, Industria musical (fonogréfica), Industrias Audiovisuales (Cine,
video), etc.

5.Identificar los procesos de desarrollo de los medios de comunicacion de masas y su papel en la
sociedad contemporanea.

6.Comprender el concepto de sociedad de la informacion, la importancia del periodismo y la prensa
en la sociedad contemporénea y el contexto de su accion en relacién al poder politico y
econémico.

7.Conocer los avances tecnoldgicos del Siglo XX y XXI, y su influencia en los procesos de
desarrollo de cultura.

8.Comprender el proceso de globalizacion cultural y sus incidencias, de manera especifica a nivel
regional y subregional (Ameérica Latina y Mercosur).

9.Conocer la realidad nacional en materia de industrias culturales, medios de comunicaciéon de
masas e incidencia de las TICS (especificamente internet) en la sociedad paraguaya.

METODOLOGIA

Técnicas participativas. Clases tedricas en base a presentaciones del docente y participacion de
los estudiantes en el debate.

Lectura debatida de textos seleccionados.

Anélisis de casos en grupos y de manera individual. Técnicas de interaccion y debate.
Estudios de casos y aplicaciones de los conocimientos adquiridos a los mismos.

Uso de recursos: presentaciones en power point, pizarra, etc.

Exposiciones a cargo de los estudiantes sobre puntos especificos del Programa.
CRITERIOS DE EVALUACION:

Examenes tedrico-practicos, con pruebas escritas u orales, que aborden la comprension de los
conceptos mas que la memorizacion.

Participacion en clase, en debates propiciados a partir de lecturas comunes.

Presentacion de trabajos practicos y cumplimiento de tareas encomendadas para cada clase
(lecturas, apuntes, etc.)

CRITERIOS DE ASISTENCIA DEL ALUMNO/A:

Asistencia a clases minima del 70%.
PROPUESTAS DE ACTIVIDADES DE EXTENSION UNIVERSITARIA

Se proponen dos alternativas de Extension Universitaria:

1. Conferencia o Seminario sobre la Sociedad de la Informacion y la iniciativa “Gobierno

Abierto”

2. Trabajo de Campo: Impacto de la implementacion de Plazas Digitales en Asuncion.



IX. PROGRAMA:

Unidad 1

La comunicacion como fenémeno humano, social y cultural. La comunicacion humana. Importancia
de la comunicacion en la sociedad contemporanea. EI fendmeno de la comunicacién en la actualidad: las
nuevas tecnologias. La primacia de la imagen: Del homo sapiens al homo videns, segun Sartori. Factor
gravitante de la Television en la opinion publica y la vida democrética. La video-politica.

Unidad 2

Cultura y comunicacion de masas. Marco para entender el concepto de cultura de masas. Conceptos de
cultura de masas. Los medios masivos de comunicacion con relacion a la cultura de masas. Desarrollo de
la comunicacion masiva. Teorias de la Comunicacion. La comunicacion masiva, la cultura de masas y la
identidad nacional: realidad y prospectiva.

Unidad 3

Régimen constitucional y legal en el &mbito de la comunicacién y la cultura. Libertad de Expresion,
Libertad de Prensa, Libertad de pensamiento y de opinién, Derecho a la Informacién. Libre ejercicio del
periodismo. Derechos a la educacion y a la cultura. Derechos de los pueblos aborigenes. Derechos de la
nifiez y la juventud en el &mbito de la educacion, la comunicacion y la cultura. Derechos autorales y de
reproduccion de obras. Contexto en el marco del Derecho Internacional.

Unidad 4

Industrias culturales, desarrollo histérico y actualidad. Aportes para entender el concepto de industria
cultural. De la produccién artesanal a la produccién industrial de las expresiones culturales. Desarrollo
historico de las industrias culturales. Importancia de las industrias culturales y de la comunicacion.
Transformaciones socio-culturales, efectos, alcances. Industrias editoriales, industrias audiovisuales:
Particularidades y proyeccién de cada industria cultural.

Unidad 5

Comunicacion e industrias culturales en el mundo globalizado. Concepto de internacionalizacién
transnacionalizacion y globalizacion. Globalizacion cultural, sus efectos. El negocio de las industrias
culturales en la era digital. Las industrias culturales en Europa y EEU. Las industrias culturales en
América Latina y el Mercosur. Desafios de América Latina frente a las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion.

Unidad 6

La Sociedad de la Informacién. Desarrollo tecnoldgico y los nuevos medios en el S XX: Radio, Cine,
Television, internet. Aporte de la comunicacién satelital y la tecnologia digital en la expansién y alcance
de los medios de comunicaciéon. Nuevos modos de creacion y produccién cultural. La Sociedad de la
Informacién. Cumbres internacionales sobre la Sociedad de la Informacidon. La creacién de Internet y su
impacto en la sociedad. La sociedad, la cultura y la comunicacion a partir de la emergencia de Internet.
Documentos y compromisos internacionales sobre Internet y la inclusion digital. Las TICs en Paraguay:
Realidad y proyeccion. Plan Maestro de TICs. Experiencias e iniciativas para la reduccion de la brecha
digital. Educacion y TICs. Iniciativas internacionales sobre acceso a la informacion: Open Government y
Open Data.



Unidad 7

Medios de comunicacion, periodismo y factores de poder. La libertad de expresion y el derecho a la
informacion. La libertad de prensa y el ejercicio del periodismo. Mirada historica y actualizada a los
conceptos de “Libre Flujo de la Informacién” y “Nuevo Orden Mundial de la Informacién”. El Informe
Mc Bride, importancia historica y actualidad de sus reflexiones. El periodismo frente al poder politico y
al poder econdmico. EI poder de los medios en la sociedad. La concentracién de propiedad de los
medios.

Unidad 8

Protagonismo de la Juventud en los procesos culturales. Capitulo constitucional sobre derechos de la
Juventud. Estudios de consumo y audiencias. Experiencias para el desarrollo del sentido critico en el
consumo de los medios de comunicacion y las industrias culturales. Plan Nacional de Juventud, cultura y
comunicacion.
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